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Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Bakalarska prace je zpracovana na velmi dobré urovni. Autor se vénoval problematice marketingové
strategie vybrané firmy pfedevsim na zakladé vysledku vlastniho Setfeni. Toto Setfeni bylo provedeno
predevsim na zakladé dotaznikového Setfeni. Pro lepSi méfitelnost vystupl postradam hypotézy, které by
cile vyzkumu lépe konkretizovaly.

Po jazykové a formalni strance je prace velmi dobra a také nejsou zadné problémy v praci s literaturou
a dodrzenim citaéni normy.

PredloZzena BP jisté mlze byt inspirativni pro vybranou spolec¢nost a jeji vyuziti Ize doporucit.
1) Jaké dopady bude mit na spole¢nost sou€asna situace vyvolana pandemii?
Zavér: Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé.
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