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Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Autor si pro svou praci vybral téma marketingové strategie vybrané firmy. V dneSnim svété, kdy kvalita
produktll teprve spole¢né s vhodnou marketingovou komunikaci uréuje uspéch podnikatelskych subjektd,
téma spojuje studijni obor, osobni zajem autora i potfeby trhu.

V ramci teoretické ¢asti autor prokazal péknou praci se zdroji a poskytl teoreticky zéklad pro oblast
marketingové strategie tak, aby v ramci praktické ¢asti navazal a provedl SWOT analyzu konkrétni firmy.
Vysledky prace vychazi kromé SWOT analyzy zalozené na sekundarnich datech i ze sbéru a analyzy
primarnich kvantitativnich dat sebranych pomoci dotaznikového Setfeni. Snizené hodnoceni odrazi
prostor pro formulaci hypotéz ¢i pfedpokladi pfed zahajenim vlastniho vyzkumu tak, aby cile vyzkumu
byly konkrétné&;jsi a jejich spinéni bylo méfitelng;si.

Otazky k diskusi: 1) V ramci udrzitelného podnikani zname vyraz "Shared Value” oznacujici vysledek
aktivity firmy vedouci k udrzitelnosti nad ramec legislativnich opatfeni a zaroven pfinasejici ekonomicky
zisk mimo hlavni €innost — uvazte, jakou (zatim neexistujici) Shared Value by mohla firma v souladu

s Vasimi vysledky realizovat.

Zavér: Bakalaiskou praci doporucuji k obhajobé.
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