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Konkrétní připomínky a dotazy k práci:

Předložená BP detailně popisuje problematiku internetového marketingu společnosti H+M. Autorka na
základě vlastního výzkumu odhaluje nedostatky v rámci tohoto marketingového nástroje. Je překvapivé,
že firma, která má jinak velmi dobrou marketingovou strategii, v této oblasti zaostává. Otázkou zůstává,
zda internetový marketing má pro firmu zásadní přínos nebo zda je pouhým doplňkem – doporučuji
vysvětlit u obhajoby. Dále doporučuji odpovědět na otázku, jakým způsobem firma bojuje s negativním
image, který je s touto značkou svázáno.

Závěr: Bakalářskou práci doporučuji k obhajobě.
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