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Hlediska Stuper
hodnoceni
1. | Stuperi splnéni cile prace 1
2. | Logicka stavba prace 1
3. | Prace s literaturou, citace 1
4. | Adekvatnost pouzitych metod 2
5. | Hloubka analyzy ve vztahu k tématu 1
6. | Vlastni pfistup k feSeni 1
7. | Formalni uprava prace 2
8. | Jazykova a stylisticka uprava prace 1

Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

PfedloZzena BP detailné popisuje problematiku internetového marketingu spole¢nosti H+M. Autorka na
zakladé vlastniho vyzkumu odhaluje nedostatky v ramci tohoto marketingového nastroje. Je prekvapivé,
ze firma, ktera ma jinak velmi dobrou marketingovou strategii, v této oblasti zaostava. Otazkou zlstava,
zda internetovy marketing ma pro firmu zasadni pfinos nebo zda je pouhym doplfikem — doporucuji
vysvétlit u obhajoby. Dale doporucuji odpovédét na otazku, jakym zplsobem firma bojuje s negativnim
image, ktery je s touto znackou svazano.

Zavér: Bakalaiskou praci doporucuji k obhajobé.
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