«
° 1
T — o
s s
: \OE :
@4 /4 V4 e X
Posudek oponenta bakalarskeé prace 7 4
v 1%
Studijni program: Mezinarodni ekonomické vztahy FRA
Studijni obor: Mezinarodni obchod
Akademicky rok: 2019/2020
Nazev prace: Komunikaéni strategie Fakulty mezinarodnich vztah( na Instagramu
Resitel: Eliska Hronova
Vedouci prace: Ing. Mgr. Tomas Sadilek, Ph.D.
Oponent: Ing. Markéta Lipavska
. Stupen
Hiediska hodnoceni
Stuperi spInéni cile prace 1

Logicka stavba prace

Prace s literaturou, citace

Adekvatnost pouzitych metod

Hloubka analyzy ve vztahu k tématu

Vlastni pfistup k feSeni

Formalni Gprava prace

XN O RWIN| =
DA R N[=2[N] =

Jazykova a stylisticka uprava prace

Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

BakalaFska prace se zabyva analyzou instagramového G&tu FMV VSE v Praze, benchmarkingem s Gdty
jinych €eskych a zahranicnich fakult a univerzit a analyzou TOP 5 pfispévk.

Jiz v teoretické Casti autorka prace vymezila pojmy, na které je prakticka ¢ast napojena, a to napf.
uvedenim jednotlivych prvkd komunikaéniho procesu pfimo pro potfeby FMV. Ocenuji uvedeni
vyuzivanych hodnot, napf. jakou cenu ma aktivni fanousek socialni sité pfepocitanou na pocet osob.
Z teoretické Casti také vyplyva dulezitost oboustranné komunikace na socialnich sitich, ktera je pak
potvrzena ve vlastni analyze a dotaznikovém Setfeni.

V praktické ¢asti je dukladné popsana metodologie vyzkumu. Velmi pozitivné hodnotim zanalyzovani
dlvodu narlstu sledujicich na Instagramu, které je dulezité pro dalsi rist uctu. Osloveni vedeni fakulty
ohledné cilu a cilové skupiny pro Instagram potvrzuje komplexnost prace a jednotnost strategie pfi
doporuceni pro dalSi komunikaci.

Kladné hodnotim také vyuzitou metodologii stanoveni TOP 5 pfispévkl v benchmarkingu univerzit a fakult.
Tato metrika je velmi zajimavym ukazatelem, ktera stanovila jasné pfedpoklady pro nasledujici doporuéeni
pro dal8i komunikaci, napf. pfispévky zaméfené na image. Adekvatni je uvedeni poméru poctu sledujicich
k pocCtu studentu, ktery neznevyhodni malé fakulty nebo Skoly.

Pro fakultu a jeji daldi komunikaci na instagramovém uctu je tak prace velkym pfinosem.

Otazky: 1) Pro¢ jsou dle Vaseho nazoru na kazdé ¢eské ekonomické fakulté uvedené ve srovnani
nejoblibenéjsi zcela jiné typy pfispévka? 2) Jaky je podle Vas potencial pro komunikaci fakult a $kol
v nové socialni siti TikTok, ktera je Instagramu ¢astecné podobna?

Zavér: Bakalarskou praci doporucuji k obhajobé.
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