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Konkrétni pfipominky a dotazy k praci:

Bakalarska prace Petra Juri$e na téma "Marketingova strategie Ceskych aerolinii, a.s.” v rozsahu 63 stran
formatu A4 ma logickou strukturu — na teoretickou ast navazuje &ast prakticka — aplikaéni. V Uvodu autor
stanovil za hlavni cil své bakalafské prace: “pfedstavit sou¢asnou marketingovou strategii Ceskych
aerolinii, poukazat na jeji klady a zapory, pfedlozit naméty na jeji zefektivnéni a také odpovédét na otazku,
pro¢ je produkt Ceskych aerolinii v sou¢asné dobé &asti zakaznikd vniman negativné”. Vytyéeny cil
povazuji za splnény. Strukturu bakalafské prace tvofi celkem Ctyfi kapitoly z nichz prvni je teoretickym
vychodiskem a na ni navazuiji tfi praktické kapitoly. V prvni kapitole jsou vymezeny pojmy: marketing,
marketingovy mix, situaéni analyza, marketingové strategie a marketingovy vyzkum. Ve druhé kapitole
autor predstavil leteckou spoleénost Ceské aerolinie, a.s. a zhodnotil jeji soudasnou marketingovou
strategii. V subkapitole 2.2 je aplikovan marketingovy mix na uvedenou spole¢nost, stejné tak

v subksapitole 2.3 je aplikovana situaéni analyza. Ctvrta kapitola obsahuje vlastni terénni dotaznikové
Setfeni, které autor sdm zrealizoval. V subkapitole 3.1 jsou vyhodnoceny odpovédi na obsahové otazky

z dotazniku. Subkapitola 3.2 zahrnuje shrnuti vysledkd dotaznikového Setfeni. Ve ¢tvrté kapitole autor
uvadi sva doporudeni k optimalizaci marketingové strategie Ceskych aerolinii, a.s. V samotném Zavéru
autor konfrontuje vyty&eny cil z Uvodu bakalafské prace s poznatky, k nimz dospél na zakladé
provedenych analyz a vysledk( vlastniho dotaznikového terénniho Setfeni. Bakalarska prace je vhodné
dopInéna pfilohami. Bakalarska prace Petra JuriSe je zpracovana na vysoké odborné Urovni se zaujetim
autora pro danou problematiku. Jeji rozsah pfesahuje pozadavky kladené na bakalafskou praci.
Bakalarska prace je velmi kvalitni jak ve své teoretické, tak i praktické ¢asti. Po formaini strance je
bakalafska prace vyborna. Celkové hodnotim bakalafskou pfraci Petra JuriSe znamkou “vyborné”.

Otazky k obhajobé: ot. & 1) Co je podle Vas hlavni pFiginou, Ze &ast zakaznikd hodnoti sluzby Ceskych
aerolinii, a.s. negativné? Je to dano usporami v letecké dopravé? ot. &. 2) Jak hodnotite fazi Ceskych
aerolinii se spol. Smartwings Group? ot. €. 3) Co fikate sou¢asnym problém{m spol. Smartwings

v dusledku koronavirové krize a uvazovanym statnim zasah(m do této spole¢nosti?




Zavér: Bakalaiskou praci doporucuji k obhajobé.
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