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Cilem diplomové prace je analyza stavajici pozice vybrané spole¢nosti a konkrétni navrh feSeni zkoumaného problému ve
vybrané spolecnosti

HODNOCENIDIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Piidélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouziti 8

3. Naroc¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti 8

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 9

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 8

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 8
7.]azykova a terminologicka droveil 8

8. Formalni tiprava a naleZitosti prace, rozsah 8

9. Vlastni piinos k feSené problematice 9

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 85
Vyslednd znamka velmi dobi‘e (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Predlozena diplomova prace je tradi¢né rozdélena na ¢ast teoretickou a praktickou, pfi¢emz jsou obé ¢asti ve vyvazeném
pomeéru. V teoretické ¢asti diplomové prace vychazela autorka ze slabsi referenc¢ni zakladny, v metodologické ¢asti prace se
zaméfila na mystery shopping a anketu. V aplikacni ¢asti prace autorka vhodné popsala FeSeny problém ve zkoumaném
podniku, zanalyzovala sou¢asnou situaci z marketingového hlediska, nadefinovala jednotlivé pesrony, provedla mystery
shopping, zorganizovala anketu . Detailné popsala vlastni FeSeni zadaného problému, ispésnost probéhlé akce porovnala jak z
finan¢niho, tak nefinan¢niho hlediska. Prace je velmi dobte vyuZitelna pro praxi ve zkoumaném podniku. Po formaloni{
strance bych autorce doporucila peclivéjsi ¢islovani jednotlivych subkapitol, aby prace byla vice "srozumitelna", nicméné praci
hodnotim jako zdarilou. Otazky k diskuzi: 1) Byla Vami ¢i majitelem podniku uvazovana také varianta, Ze k uskute¢néni
nedojde ( byly uvazovany uslé naklady) ? 2) V praci je zminéno, Ze prvni hra byla zdarma. V ptipadé, Ze by byla pofadana dalsi
a byla by zpoplatnéna, jakym zptisobem by bylo vhodné se k této skute¢nosti z marketingového hlediska postavit, tedy ji
komunikovat ? 3) Po diskuzi s majitelem podniku - planuje majitel pokracovat v realizaci Marketingového planu pokracovat i
nadale po navratu situace do “normalu” ( po opatfeni vztahujici se ke coronaviru).
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