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zjisténi, zda konzumenti kavy diky zvolené komunikaéni kampani zaznamenali vstup produktii Starbucks do retailu v Ceské
republice

HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodi) Piidélené body

1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 9

2. Adekvatnost pouzitych metod, zpisob jejich pouziti

3. Naro¢nost tématu na ziskavani dalSich znalosti ¢i dovednosti

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim)

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace

6. Logickd stavba a ¢lenéni prace

7.Jazykova a terminologicka droven

8. Formalni uprava a naleZitosti prace, rozsah

9. Vlastni pfinos k reSené problematice
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10. Vyuzitelnost vysledkt prace v praxi/teorii

Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 89

Vyslednd znamka velmi dobre (2)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Diplomova prace se zabyva vstupem zna¢ky Starbucks do retailu v Ceské republice a posuzuje Géinnost realizované
komunikac¢ni kampané. Teoreticka Cast je vhodné zamérena na vysvétleni zakladnich pojmi, které se poji s marketingovou
strategii a s marketingovou komunikaci, vychazi z béZné dostupnych relevantnich zdrojd, mohla ¢erpat vice z odbornych
zahranicnich studii. Pro naplnéni cile je spravné vyuzito sekundarniho i primarniho vyzkumu. Sekundarni vyzkum je zaméren
na stru¢né zhodnoceni konkurence zna¢ky v CR a na celkovy pohled na trh kavy v CR. Prostiednictvim expertniho rozhovoru s
marketingovym manazerem znacky byl pfibliZzen pohled na marketingovy mix znacky pti vstupu na ¢esky trh. Vlastni primarni
vyzkum ma podobu dotaznikového Setfeni s cilem zjistit i¢innost reklamni kampané. Vyzkumny vzorek byl dostatec¢né velky,
jako kontrolni znaky byly zvoleny pohlavi a vék. Pro osloveni respondentti byla vyuzita metoda snéhové koule. Ziskana data
byla analyzovéna i ve vybranych vzajemnych souvislostech. Vystupy provedenych analyz jsou stru¢né shrnuty a jsou z nich
nastinéna mozna doporuceni pro znacku.

Otazky k obhajobé:

Jaka tskali obecné je tfreba brat v ivahu pti hodnoceni i¢inkti komunikacéni kampané? Jak mohla pripadné ovlivnit vysledky
provedeného Setfeni?

Jak miiZe ovlivnit vstup znacky do retailu vnimani znacky?
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