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Cil diplomové prace:
Cilem diplomové prace je zji$téni, zda konzumenti kavy diky zvolené komunika¢ni kampani zaznamenali vstup produkti
Starbucks do retailu v Ceské republice.

HODNOCENIi DIPLOMOVE PRACE

Kritéria hodnoceni (kazdé max 10 bodii) Pridélené body
1. Vymezeni cile a jeho naplnéni 10

2. Adekvatnost pouzitych metod, zptisob jejich pouZiti 10

3. Narocnost tématu na ziskavani dalsich znalosti ¢i dovednosti 9

4. Hloubka a spravnost provedené analyzy (ve vztahu k ciliim) 9

5. Prace s informac¢nimi zdroji a jejich citace 10

6. Logicka stavba a ¢lenéni prace 9

7. Jazykova a terminologicka uroven 9

8. Formalni uprava a naleZitosti prace, rozsah 10

9. Vlastni ptinos k FeSené problematice 10

10. Vyuzitelnost vysledki prace v praxi/teorii 10
Celkové bodové hodnoceni (max 100 bodii) 96
Vyslednd znamka vyborné (1)

Celkové zhodnoceni prdce a otdzky k obhajobé:

Diplomova préce se zabyva komunikaéni kampani spole¢nosti Nestlé na vstup produktt Starbucks do retailové sité v Ceské
republice.

V teoretické ¢asti se autorka zaméfuje na vysvétleni zakladnich pojmil v souvislosti s marketingovou strategii a komunikaci.
Jednotlivé pojmy jsou srozumitelné vysvétleny, navic je zminéno hned nékolik riznych p¥istupt.

V nasledujici metodologické ¢asti jsou popsany zvolené metody vyzkumu a vybrané vyzkumné otazky. Velice oceriuji
kombinaci hned nékolika pohledi a analyz véetné expertniho rozhovoru, diky nimz je ziskan uceleny obraz.

V praktické ¢asti prace autorka nejprve popisuje trh kavy v Ceské republice véetné chovani spottebiteld, dale se soustfedi na
konkrétni marketingovy a komunika¢ni mix, ktery byl aplikovan pro produkty Starbucks. Jako nejzajimavé;jsi ¢ast vidim
vyhodnoceni vlastniho vyzkumného Setfeni a zdvére¢né shrnuti véetné autorcinych doporuceni, ze kterych je patrna jeji
dobra prace s daty a porozuméni dané problematice.

Jednotlivé ¢asti prace na sebe logicky navazuji. Z formalntho i jazykového hlediska je prace kvalitné zpracovana.

Otéazky k obhajobé:
Jaké konkrétni digitalni kanaly a socialnf sité byste v pripadé pristi kampané volila?

V ramci spottebitelského dotazniku se 119 respondenti vyjadrilo, Ze jsou ovliviiovani influencery. Méla by pfisti kampar dle
va$eho nazoru na toto zjisténi reagovat? Jak by takova spoluprace méla pripadné vypadat?
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