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Konkrétni pripominky a dotazy k praci:

Autorka predlozila bakalafskou praci na téma autorskopravni ochrany v oblasti reklamy, konkrétné si
vybrala uZziti dél hudebnich v reklamé. Cil prace, ktery je v ivodu rozveden dil€imi vyzkumnymi otdzkami,
je jasné formulovan. Zvolené metody odpovidaji danému druhu i zaméreni kvalifikacni prace. Struktura
prace je v zasadé logicky rozvrzena, autorka se vSak na vice mistech vraci k jiz probranym otazkam, ke
kterym pfidava urcité podrobnosti, coz pusobi rusivé.

Po az pfili§ stru¢ném uvodu autorka zaradila pfehled historického vyvoje autorského prava, ktery vSak
vypracovala na zakladé jediného zdroje (VaSicek, L.). Teoreticka ¢ast prace dale obsahuje zakladni
prehled autorskopravni upravy hudebnich dél — pojem autorského dila, obsah autorského prava, uziti dél
a okrajoveé se vénuje i zakonnym vyjimkam a omezenim. Ocenuji rozbor hudebniho dila

i z muzikologického pohledu, avS§ak chybi hlubsi zaméfeni na problematiku reklamy (v podstaté uplné
chybil), jez ma byt tématem bakalaiské prace. O&ekaval bych alespori stru¢né vymezeni pojmu reklamy
a jejich specifik, a zejména pak hlubsi rozbor konkrétnich zplsobu uziti hudebnich dél v reklamé

a zakonnych vyjimek vyuzitelnych pfi uziti hudebnich dél v reklamé&, jakoZz i rozbor a aplikaci platné pravni
upravy konkrétné na oblast reklamy, nikoli obecné. Toto v pfedloZené praci zcela chybi a je podle mého
nazoru nejveét§im a zasadnim nedostatkem pfedlozené prace. Prace se také pouze zcela okrajové vénuje
problematice licenénich smluv, kterymi autor hudebniho dila (resp. nositel prav) poskytuje nabyvateli
licence souhlas s uzitim hudebniho dila a diisledkiim v pfipadé poru$eni autorskych prav (pouze jeden
odstavec na s. 31). Celkové chybi dostatecna hloubka provedené analyzy, aby prace mohla byt pfinosna
pro praxi. Na radé mist se autorka dopousti nepfesnosti v pravni terminologii a vykladu pravni Upravy.

V celé praci chybi vlastni nazor autorky na zkoumanou problematiku, jeji stanoviska a doporuceni.

V praktické ¢asti prace autorka predklada vlastni vybér pfikladl poruSeni autorského prava k hudebnim
dilim, které se vSak ve vétsiné pfipadll nevztahuji k uziti hudebniho dila v reklamé&, nybrz k uziti
hudebnich dél obecné.

Pouzité zdroje autorka formalné spravné cituje, Casto v3ak uziva sekundarni zdroje tam, kde by mohla
pouzit zdroj primarni, zejm. pfimo zakon. Vyhrady mam téz k pouzivani zkratek — autorka nestandardné
vypisuje v poznamkach pod ¢arou celé znéni zakonu, zkratky zakon( bud nezavadi viibec, anebo
nedusledné uziva. Seznam zkratek v praci zcela chybi. Uvadénim plnych citaci zakon( v poznamkach pod
¢arou je umeéle rozsifovan poznamkovy aparat, ktery je i tak neni pfili§ rozsahly (celkem 71 poznamek pod
¢arou).

Celkoveé predlozena bakalarska prace postrada hlubsi analyzu platné pravni Upravy a predevsim zacileni
konkrétné na oblast uZiti hudebnich dél v reklamé, a to v podstaté napfi¢ celou praci. Autorka tak



nevyuzila mozny potencial zkoumané problematiky k napsani prace, ktera by mohla byt skute¢nym
pfinosem jak pro teorii, tak praxi.
Otazky k obhajobé:

1. O jaka konkrétni uziti hudebnich dél podle autorského zakona se jedna v pfipadé uziti hudebniho dila
v rtznych typech reklamy (rozhlasové a televizni reklamy, na internetu atd.)?

2. Jakym zplUsobem a od koho (uvedte jednotlivé nositele prav) je mozné ziskat licenci v pfipadé uziti
hudebniho dila v reklamé? V jakych pfipadech je naopak mozné uzit dilo i bez licence poskytnuté licen¢ni
smlouvou? Co musi byt z pohledu uZivatele hudebniho dila spInéno, aby uZiti nebylo v rozporu s tzv.
tfikrokovym testem? Jaka jsou specifika citace hudebniho dila v reklamé (kap. 2.1.2)?

3. Ceho se mize domahat autor hudebniho dila, které bylo v reklamé& neopravnéné uzito? Jaky postih
hrozi tomu, kdo hudebni dilo v reklamé neopravnéné uzil?

Zavér: Bakalaiskou praci doporucuji k obhajobé.
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